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Vorwort

Liebe Leser*innen,

Sie halten die siebte Ausgabe der Zeitschrift BABS-Mi in den Handen. Wie bereits die
vorangegangenen Ausgaben ist auch diese im Rahmen eines liber zwei Semester an-
gelegten Lehrforschungsprojekts im berufsbegleitenden Studiengang Soziale Arbeit an
der OTH Regensburg entstanden.

Im Mittelpunkt dieser Ausgabe steht die Mediennutzung von Menschen mit Bezug zur
Tirkei. Warum widmen wir uns diesem Thema? Wie schon in der vergangenen Ausgabe
unterstitzen die Studierenden damit das Forschungsprojekt ,Transnationale Formen
des Rechtsextremismus am Beispiel der Ulkiicii“. Was sich hinter diesem Begriff verbirgt
und welche Zusammenhadnge dabei eine Rolle spielen, erfahren Sie in den Beitragen
dieser Ausgabe.

Um lhnen zentrale Informationen Ubersichtlich und kompakt zuganglich zu machen,
haben wir in dieser Ausgabe aulRerdem verschiedene Informationskdsten eingefligt.
Wir wiinschen lhnen eine anregende und informative Lektiire. Diese Zeitschrift wiirde
es nicht geben, wenn sie nicht von so vielen Menschen unterstiitzt worden ware. Ich
mochte mich ganz herzlich bei allen Interviewpartner*innen bedanken. Danke auch an
die Studierenden, die mit so viel Engagement bei der Sache waren. Den Mentor*innen
Julia Greim, Ivan Gyokov, Rabia Kékten, Franziska Koschei, Dr. Stefanie Obergriefer und
Claudia Villalobos gilt mein Dank fir Ihre Unterstiitzung der Studierenden. Mia Reichart
hat als Studentische Hilfskraft mitgewirkt und aus den einzelnen Beitragen eine Zeit-
schrift zusammengestellt. Claudia Villalobos hat zusatzlich noch fiir das ansprechende
Layout gesorgt und Rabia Kokten mit Luis Koller fiir die fachliche Verkniipfung mit dem
Forschungsprojekt.

Wir wiinschen lhnen eine anregende und informative Lektire. Falls Sie Wiinsche, Anre-
gungen oder Kritik haben, schreiben Sie mir. Sie erreichen mich unter martina.ortner@
oth-regensburg.de

Herzliche GriiRe

Martina Ortner
Professorin fiir Migrationssensible Soziale Arbeit
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Einleitung

Martina Ortner

Unsere Mediennutzung hat sich in den ver-
gangenen drei Jahrzehnten grundlegend
verandert. Was friher als irritierende Form
privater Medienrezeption im offentlichen
Raum wahrgenommen wurde - etwa das
Musikhoren uber Kopfhorer mit einem
tragbaren Abspielgerat -, ist heute alltdag-
lich (vgl. Hosokawa, 2008). Insbesondere
soziale Medien und Messenger-Dienste
ermoglichen es, Beziehungen, Informatio-
nen und Alltagserfahrungen Uber raum-
liche Distanzen hinweg zu teilen. Damit
verandern sie nicht nur Formen individu-
eller Kommunikation, sondern auch die
Bedingungen, unter denen soziale und
politische Netzwerke entstehen und fort-
bestehen.

Ausgehend von dieser Beobachtung unter-
sucht ein Lehrforschungsprojekt, welche
Bedeutung Medien im Alltag von Menschen
mit transnationalen Beziigen haben. Im
Mittelpunkt steht die Frage, ob und inwie-
fern Personen, deren Familienmitglieder
oder Freund*innen in unterschiedlichen
Landern leben, Medien anders nutzen als
Menschen ohne solche grenziiberschrei-
tenden Beziehungen. Angeregt wurde die-
se Fragestellung durch ein Forschungspro-
jekt zur Ulkuci-Bewegung, die haufig als
,Graue Wolfe" bezeichnet wird. Die rechts-
extreme Bewegung vertritt eine groltir-
kisch-nationalistische Ideologie und rich-
tet sich unter anderem gegen Kurd*innen,
Armenier*innen und Alevit*innen; zudem
weist sie antisemitische, antifeministische
und queerfeindliche Positionen auf (vgl.
Bozay, 2024).

Die Ulkiici-Bewegung ist nicht auf die
Tirkei beschrankt. Sie ist auch in jenen
Landern prdsent, in denen Menschen mit
Bezlugen zur Tirkei leben - unabhadngig
davon, ob diese selbst migriert oder im
jeweiligen Aufenthaltsland geboren wor-
den sind. Auch in Deutschland vertreten
Personen diese Ideologie; ihre Aktivitdaten
sind Uberwiegend in Vereinen organisiert
(vgl. Kokten, 2025). Im Bayerischen For-
schungsverbund fiir Gegenwartsanalysen,
Erinnerungspraxis und Gegenstrategien
zum Rechtsextremismus (www.forgerex.
de) untersucht ein Teilprojekt transnatio-
nale Formen des Rechtsextremismus am
Beispiel der Ulkiicii-Bewegung. Dabei wur-
de deutlich, welche Méglichkeiten soziale
Medien fir die Aufrechterhaltung, Verdich-
tung und Sichtbarkeit grenziiberschreiten-
der politischer Netzwerke eroffnen.

Diese Beobachtung fiihrte zu der wei-
tergehenden Frage, wie Menschen mit
sozialen Beziligen zu anderen Landern
Medien im Alltag nutzen. Daraus entstand
das hier vorgestellte Lehrforschungspro-
jekt, in dem Studierende ein laufendes
Forschungsprojekt unterstitzten und
zugleich empirische Forschungsmetho-
den erlernten. Das Projekt war auf zwei
Semester angelegt: Im Wintersemester
2025/2026 fuhrten die Studierenden leit-
fadengestiitzte Interviews; im Sommerse-
mester 2026 verfassten sie auf Grundlage
der empirischen Befunde Fachartikel und
wurden dabei von Mentor*innen begleitet.
Theoretisch knupft das Projekt an die
Konzepte des Transnationalismus und

der postmigrantischen Gesellschaft an.
Unter Transnationalismus werden grenz-
uberschreitende soziale Beziehungen und
Netzwerke verstanden (Pries 2010). Dazu
zdahlen beispielsweise Familien, deren
Mitglieder in Deutschland und der Tirkei
leben und uUber Messenger-Dienste wie
WhatsApp regelmdRig miteinander kom-
munizieren. Uber solche Medien werden
Alltagserfahrungen geteilt und raumliche
Distanzen teilweise Uberbriickt. Diese
kommunikativen Moglichkeiten nutzen je-
doch nicht nur Familien und Freund*innen,
sondern auch politische Akteur*innen und
Gruppen, darunter die Ulkiicii-Bewegung.

Der Begriff der postmigrantischen Gesell-
schaft verweist darauf, dass Zu- und Ab-
wanderung gesellschaftliche Normalitat
sind und Gesellschaften deshalb nicht als
statische Gebilde verstanden werden kon-
nen. Er lenkt den Blick auf Institutionen,
Strukturen und politische Kulturen, die
an die Migrationsrealitdt angepasst sein
mussen (vgl. Foroutan, 2015). Deutsch-
land und die Turkei sind zwar eigenstan-
dige Rechtsraume, die durch politische
Beziehungen und Abkommen verbunden
sind. Sie sind jedoch keine abgeschlos-
senen Container: Menschen pflegen Kon-
takte uber Grenzen hinweg und leben in
transnationalen Beziehungsnetzwerken.
Soziale Medien haben deren Reichweite
und Alltagsrelevanz erheblich erweitert,
nicht zuletzt aufgrund ihrer breiten Ver-
fugbarkeit und vergleichsweise geringen
Nutzungskosten.

Zum Einstieg in die Ergebnisse des stu-
dentischen Projektes fasst Mia Reichart
zunachst die einzelnen Arbeitsschritte
zusammen: Zeitraum, Interviews und Aus-
wertung. Diese Ubersicht gibt einen hilf-

reichen Einblick in die Arbeitsweise der
Studierenden und veranschaulicht, mit
welchem Anspruch an Genauigkeit sie
wahrend des Projektes gearbeitet haben.
In den Informationskasten, die von Luis
Koller erarbeitet wurden, werden Fachbe-
griffe oder der weitere Projektzusammen-
hang erlautert.

Melena Wilfert, Sabrina Fiirnstein und Mar-
tin Gugler untersuchen in ihrem Beitrag
,Rechtsextremismus und Social Media.
Von Plattformdynamiken bis zur Ulkiicii-
Bewegung“ Zusammenhdnge. Sie disku-
tieren, wie transnationale rechtsextreme
Akteur*innen Plattformlogiken strategisch
nutzen und wie algorithmische Verstar-
kungsmechanismen Radikalisierungspro-
zesse beglinstigen konnen. Sie zeigen
auf, dass Rechtsextremismus und soziale
Medien in einem sich wechselseitig ver-
starkenden Verhdltnis stehen.

Andrea Bloier und Julia Haas fragen nach
der Mediennutzung im sozialen Alltag:
Zwischen Beziehungen, Routinen und
transnationalen Beziigen. Sie kommen zu
dem Ergebnis, dass fir viele Transnatio-
nalitdt selbstverstandlich ist, auch wenn
das Wort nicht benutzt wird. Die genutz-
ten Medien dienen nicht ausschlieRlich
der Kommunikation, sondern gestalten
soziale Nahe und Zugehorigkeit. Sie schaf-
fen und bestdtigen ein Wir.

Der Beitrag ,Zwischen Smartphone, Fern-
sehen und Mehrsprachigkeit® von Alex-
ander Hilmer, Michael Liebig und Sandra
Popp beschreibt, wie sich Menschen mit
Turkeibezug lber politische Themen in-
formieren und kommt zu dem Ergebnis,
dass klassische Leitmedien zunehmend
vernachldssigt, digitale, mobile und platt-



formubergreifende Angebote vermehrt
genutzt werden und welche Vorteile Mehr-
sprachigkeit bietet.

Helena Bauer und Michael Meindl er-
ganzen in ihrem Beitrag die Perspektive
mit ,Digitale Medien in der Freizeit von
Menschen mit Tirkeibezug®. Es geht um
Unterhaltung, Entspannung und Alltags-
bewiltigung. Sie stellen fest, dass die Art
und Weise der Mediennutzung auch alters-
abhdngig sein kann, aber es innerhalb der
jeweiligen Altersstufen auch erhebliche
Unterschiede gibt. Die Mehrsprachigkeit
wird eingesetzt, um passgenaue Informa-
tionen zu bekommen und um Kontakte zu
halten.

Im Fazit stellt Martina Ortner stellvertre-
tend fur die Studierendengruppe fest, dass
die Interviews zeigen, dass Menschen mit
Turkeibezug Medien in transnationalen
Kommunikationsradumen nutzen, ohne
sich grundlegend von anderen transnatio-
nal lebenden Menschen zu unterscheiden.
Soziale Medien fordern Austausch und In-
formation, kénnen durch algorithmische
Personalisierung aber auch extremistische
Inhalte sichtbar machen. Die Ergebnisse
sind aufgrund begrenzter Interviewerfah-
rung vorsichtig zu deuten; ein Tlrkeibe-
zug erklart Mediennutzung nicht, erwei-
tert jedoch mogliche sprachliche, familiale
und politische Bezlge.
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Methodenkapitel

Martina Ortner, Mia Reichart

Die Datengrundlage basiert auf zwolf leit-
fadengestiitzten qualitativen Interviews
mit Personen mit Tlirkeibezug. Das Sample
umfasst neun Frauen und drei Manner, die
sich hinsichtlich Generation, beruflicher
Situation, Lebensbiografie und familiarer
Lebenslage unterscheiden. Dadurch werden
unterschiedliche Perspektiven auf die Me-
diennutzung im Migrationskontext sichtbar.

Die Interviews wurden im Rahmen eines
studentischen Forschungsprojekts von Stu-
dierenden der Ostbayerischen Technischen
Hochschule Regensburg durchgefiihrt.
Inhaltlich orientierten sie sich an einem ge-
meinsamen Themenfeld und vergleichbaren
Leitfragen. Thematisiert wurden verschiede-
ne Aspekte der alltaglichen Mediennutzung
sowie sprachliche, familidre und transna-
tionale Bezlige. Darliber hinaus wurde in
mehreren Interviews auch der Nachrichten-
konsum und der Umgang mit politischen
Inhalten hinterfragt, insbesondere im Hin-
blick auf die Wahrnehmung deutscher und
turkischer Medien. Die Interviews wurden
aufgezeichnet, transkribiert und anhand
von Pseudonymen anonymisiert.

Die Auswertung erfolgte anhand der qualita-
tiven Inhaltsanalyse nach Glaser und Laudel.
Dieses Verfahren zielt darauf ab, forschungs-
relevante Informationen systematisch aus
Interviewmaterial zu extrahieren und fiir die
Beantwortung der Forschungsfrage zu nut-
zen (vgl. Glaser & Laudel, 2010, S. 197 f.).
Fir die Einzelauswertungen wurden Such-
raster entwickelt, die sich am Forschungs-
thema und den Leitfragen der Interviews

orientierten. Die Kategoriensysteme wurden
deduktiv aus dem Erkenntnisinteresse und
den Leitfragen entwickelt und im Verlauf
der Analyse am Material Uberprift und er-
ganzt. Kennzeichnend fir den Ansatz nach
Glaser und Laudel ist, dass das Kategorien-
system wahrend der Extraktion offenbleibt,
damit es bei relevanten, bisher nicht bertck-
sichtigten Informationen angepasst und er-
weitert werden kann (vgl. Glaser & Laudel,
2010, S. 199 f.). Ubergreifend finden sich
in den Einzelauswertungen Kategorien zu
alltaglicher Mediennutzung, Medienarten,
Sprachwahl, Medienzeit, sozialen Medien,
Medienkompetenz, transnationalen Fami-
lienbeziehungen und kultureller Identitat.
Die relevanten Interviewstellen wurden den
Kategorien zugeordnet und in Auswertungs-
tabellen dokumentiert und teilweise entlang
von Ursachen-, Sach- und Wirkungsdimen-
sionen analysiert.

Dadurch konnte nicht nur erfasst werden,
welche Medien genutzt werden, sondern
auch aus welchen Griinden und mit welcher
Bedeutung.

Fur die Ergebnisdarstellung werden die
zwolf Interviews vergleichend betrachtet.
Ziel ist es, unterschiedliche Formen und Be-
deutungen der Mediennutzung fallbezogen
zu analysieren, sowie Gemeinsamkeiten
und Unterschiede zwischen den Interviews
herauszuarbeiten.

11 I
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Transnationale Formen des Rechtsextremismus am Beispiel der
Ulkiici-Bewegung

Rabia Kokten, Luis Koller

In der Migrationsforschung werden transnationale soziale Raume als Ausgangspunkte
sowie Ergebnisse transnationaler Orientierung und Handlung verstanden. Menschen
uberqueren Grenzen physisch, pflegen aber gleichzeitig grenziibergreifende soziale,
politische oder 6konomische Praktiken, die ihrer Lebensqualitat niitzen - soweit mdglich,
unabhdngig von nationalstaatlichen Grenzen (vgl. Glick-Schiller et al., 1995). Transna-
tional zu leben ist fiir viele Menschen langst alltaglich und zunachst unabhangig ihrer
politischen Orientierung. So kann auch fiir Menschen mit geschlossen rechtsextremem
Weltbild eine transnationale Bindung sehr wichtig sein, gerade, wenn sich Personen
Bewegungen wie der Ulkiicii zugehérig fuhlen, die ihren Ursprung nicht in Deutsch-
land, sondern (in dem Fall) in der Tirkei haben. Denn: diese Bindungen und Netzwerke
bieten fiur die extreme Rechte strategische Gelegenheiten fiir eine strukturelle, ideelle
und personelle Festigung im Lokalen. Sie kdnnen dazu beitragen, eine kollektive Identitat
sowie ideologischen Austausch zu starken, eine Mobilisierung bei relevanten Themen zu
begtinstigen und vor Ort eine Legitimierung als tlrkischkulturelle Organisation voranzu-
bringen.

Das Teilprojekt ReTra beleuchtet entsprechende Prozesse am Beispiel der sog. Grauen
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Wolfe (bzw. Ulkiicii-Bewegung) in Bayern. Es werden Strukturen, Aktivititen und Vernet-
zungen entsprechender Gruppen in stadtischen Kontexten sowie deren transnationale
Verflechtungen bis in die Tirkei analysiert. Dabei wird unter anderem untersucht, unter
welchen Bedingungen eine Normalisierung der extremen Rechten mit Tiirkeibezug ent-
steht, wie staatliche und zivilgesellschaftliche Akteur*innen darin eingebunden sind und
welche moglichen Gegenstrategien bestehen (vgl. Ortner & Kokten 2026). Das Projekt
leistet einen Beitrag zur Erforschung transnationaler Formen des Rechtsextremismus, die
nicht halt vor nationalen Grenzen machen und sich stattdessen strategisch-vernetzt auf-
stellen. Die Forschungsmethode ist partizipativ angesetzt und tragt zu einem gegensei-
tigen Wissensaustausch zwischen Forschung und zivilgesellschaftlicher Praxis bei. Mehr
Informationen dazu finden Sie auch unter

Literaturverzeichnis
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Rechtsextremismus und Social Media
VON PLATTFORMDYNAMIKEN BIS ZUR ULKUCU-BEWEGUNG
Martin Gugler, Melena Kuhn, Sabrina Flirnstein

Abstract: In der deutschen Parteienlandschaft und in den Einstellungen der Bevélke-
rung ldsst sich in den letzten Jahren ein deutlicher Wandel erkennen, der durch die
zunehmende Bedeutung sozialer Medien befeuert wird. Der vorliegende Artikel unter-
sucht die Wechselwirkung zwischen der Verbreitung rechtsextremer Weltanschauun-
gen und der algorithmischen Logik sozialer Medienplattformen. Am Fallbeispiel der
tirkischen Ulkiicii-Bewegung (Graue Wolfe) wird exemplarisch gezeigt, wie transna-
tionale rechtsextreme Akteur*innen Plattformlogiken strategisch nutzen und wie algo-
rithmische Verstdrkungsmechanismen Radikalisierungsprozesse begiinstigen kénnen.

Einleitung

Wahrend traditionelle Volksparteien mit
stagnierenden Mitgliederzahlen kamp-
fen, verzeichnen Parteien am rechten und
rechtsextremen Rand wie ,Der Ill. Weg“
(+20 %), die ,Freien Sachsen“ (+20 %)
und besonders pragnant die AfD (+49 %)
einen deutlichen Zulauf (vgl. Statistisches
Bundesamt, 2024, o. S.). Die seit 2006
durchgefiihrte Mitte-Studie der Friedrich-
Ebert-Stiftung belegt zwar einen leichten
Rickgang klar rechtsextremer Einstellun-
gen, zeigt aber dennoch einen gestiegenen
fanatischen Glauben an die Uberlegenheit
der eigenen Nation auf. Wahrend siebzig
Prozent der Bevolkerung den Anstieg des
Rechtsextremismus als bedrohlich emp-
finden, finden sich dennoch zunehmend
Personen, die demokratiefeindlichen Mei-
nungen nicht mehr zweifelsfrei ablehnend
gegenliberstehen (vgl. Schroter, 2025,
S. 16 f.). Gleichzeitig nutzen laut ARD/
ZDF-Medienstudie 2024 sechzig Prozent
der Internetnutzer*innen soziale Medien
regelmaRig (vgl. Miller, 2024, S. 1). In-

wieweit beeinflussen sich die Verbreitung
von Rechtsextremismus und die algorith-
mischen Funktionsweisen sozialer Medien
gegenseitig und welche Rolle spielen da-
bei rechtsextreme Akteur*innen mit Tur-
keibezug in Deutschland?

Dieser Artikel verfolgt eine qualitativ-ana-
lytische Methode auf Basis einer Literatur-
analyse einschlagiger wissenschaftlicher
Quellen, behordlicher Berichte und zivil-
gesellschaftlicher Studien. Im Folgenden
werden zundchst die digitalen Strategien
rechtsextremer Akteur*innen beleuchtet,
anschlieRend die algorithmischen Mecha-
nismen sozialer Plattformen analysiert und
schlieRlich beide Aspekte am Fallbeispiel
der Ulkiicii-Bewegung zusammengefihrt.

Rechtsextremismus im
digitalen Raum: Strategien
und Plattformen

Der digitale Bedeutungszuwachs rechtsex-
tremer Akteur*innen spiegelt sich in ihrer
Social-Media-Prasenz wider: Die AfD fihrt
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mit 2,6 Millionen kumulierten Follower*in-
nen auf Plattformen wie Instagram, TikTok,
Facebook, X und YouTube die Rangliste der
Bundestagsparteien mit deutlichem Ab-
stand an; die zweitplatzierten Griinen er-
reichen 1,43 Millionen (vgl. Janson, 2024,
0. S.). Hate Speech, Fear Speech und Fake
News bilden dabei zentrale Strategien digi-
taler Propaganda. Sie rufen Emotionen her-
vor, bieten einfache Antworten auf kom-
plexe Problemlagen und ermdglichen die
Konstruktion gemeinsamer Feindbilder als
Grundlage positiver Gruppenidentitat (vgl.
Endtricht, 2025, S. 401 ff.).

Rechtsextreme Akteur*innen nutzen das
gesamte Spektrum verfiigbarer Plattfor-
men. Neben TikTok, X und Facebook wer-
den Messenger-Dienste wie Telegram so-
wie die Gaming-Plattform Discord und das
Imageboard Reddit zweckentfremdet (vgl.
Guhl et al., 2020, S. 21). TikTok gilt als
besonders effektiv einsetzbare Plattform.
Durch kurze, emotionalisierende Beitrage
ohne Uberpriifungsmechanismen kann ein
breites, junges Publikum erreicht werden
(vgl. Bildungsstatte Anne Frank, 2024, S.
16). Gezielt wird zudem der ,vorpolitische
Raum® besetzt. Politische Inhalte tauchen
in unverddchtigen Kontexten auf. Gegen
diese Vorgehensweise gibt es keine un-
mittelbare rechtliche Handhabe. Kontro-
verse Aussagen werden kommentiert und
diskutiert, was rechtsextremen Akteur*in-
nen erlaubt, mit Hasskommentaren oder
Falschbehauptungen eine gezielte Diskus-
sionsverschleppung zu betreiben (vgl. Ra-
fael, 2017, 0. S.).

Algorithmen und ihre Wechsel-
wirkung mit Rechtsextre-
mismus

Algorithmen sind ,eine eindeutige, endli-
che Handlungsanweisung zur Loésung eines
Problems* (vgl. Vélzmann, 2024, o. S.). Auf
Social Media entscheiden sie anhand des
erfassten Nutzungsverhaltens, welche In-
halte priorisiert angezeigt werden. Rechts-
extreme Akteur*innen machen sich dabei
den sogenannten Confirmation Bias zu-
nutze. Dieser beschreibt die Tendenz von
Nutzer*innen, bevorzugt Informationen zu
konsumieren, die das eigene Weltbild be-
statigen (vgl. Nickerson, 1998, S. 175 ff.).

Algorithmen priorisieren Beitrage mit ho-
her Emotionalitat, da diese nachweislich
gesteigerte Interaktionsraten erzeugen.
Plattformen interpretieren diese Inter-
aktionsdichte als Indikator fiir Relevanz
und spielen entsprechende Inhalte aus
wirtschaftlichem Interesse an maximaler
Nutzungszeit verstarkt aus (vgl. Veilleux-
Lepage, 2026, o. S.). Besonders auf TikTok
ist die Reichweite von der Follower*innen-
anzahl entkoppelt. MaRgeblich ist allein
die Interaktionsrate eines Einzelbeitrags.
Videos, die Emotionen wie Angst oder Wut
auslosen, werden auf der ,For You“Seite
Uberproportional verbreitet, was verkirz-
te Inhalte und Desinformation gegentiber
sachlicher Berichterstattung strukturell be-
vorteilt (vgl. Franke & Hajok, 2024, o. S.).

Die Folge ist eine schleichende Desen-
sibilisierung. Durch haufige Konfronta-
tion mit Hassrede kommt es zur Wahr-
nehmungsverschiebung. Aussagen, die
friher auf breite Ablehnung stieRen, wir-
ken heute gesellschaftsfahig. Beispiels-
weise beschreibt der Begriff Remigration

die Riickkehr von Migrant*innen in ihre
Herkunftslander. Seit einigen Jahren hat
der Begriff Remigration an Bekanntheit
und Etablierung gewonnen und wird von
rechtspopulistischen und rechtsextremen
Menschen offentlich verwendet, um ihn
im Sinne ihrer Ideologie umzudeuten. Flir
diese Akteur*innen steht der Begriff fur
massenhafte Ausweisung von Menschen
mit Migrationsgeschichte (vgl. Oltmer,
2025, o. S.). Seit dem Bekanntwerden des
Geheimtreffens in Potsdam hat Correctiv,
Stand September 2025, 11.000 Beitrage
von Mitgliedern des Deutschen Bundes-
tages der AfD auf deren Konten bei Face-
book, X, Instagram, TikTok und Telegram
gezahlt, welche den Begriff Remigration
enthielten (vgl. Bohmer et al., 2025, o. S.).
Laut Schulze und Rieger (2025) berichten
78 Prozent der Deutschen (iber 14 Jahren
von Erfahrungen mit Hasskommentaren;
in der Gruppe der 14- bis 24-Jahrigen sind
es sogar 92 Prozent (vgl. Schulze & Rieger,
2025, o. S.). Individuelle Pradispositionen
und soziale Einbettung sind dabei als er-
ganzende Einflussfaktoren zu beriicksich-
tigen (vgl. Hohner et al., 2025, o. S.).

Die Ulkiicii-Bewegung im
digitalen Raum

Die Ulkicu-Bewegung, bekannt als die
,Grauen Wolfe, stellt mit mehr als 12.000
Anhanger*innen in Deutschland die zweit-
starkste rechtsextreme Kraft im Land dar
(vgl. Kupeli, 2025, S. 90). Die Bewegung ist
in Dachverbanden organisiert. Besonders
hervorzuheben ist der ADTDF (Tiirk Fe-
derasyon) mit tiber 200 Ortsvereinen und
rund 7.000 Mitgliedern. Dieser ist iiber Mo-
schee- und Vereinsstrukturen gesellschaft-
lich tief verankert (vgl. Kiipeli, 2025, S. 90).
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Im digitalen Raum verbreiten sich rechts-
extreme Inhalte zum einen Uber eigene
Kandle der Bewegung, zum anderen liber
Social-Media-Accounts von Anhdnger*in-
nen des tirkischen Staatsprdsidenten Re-
cep Erdogan, die als Briicke zu rechtskon-
servativ eingestellten tiurkischstammigen
Menschen in Deutschland fungieren (vgl.
Kipeli, 2025,S. 101). TikTok konnte Face-
book als taktgebende Plattform abldsen,
wahrend YouTube insbesondere zur Ver-
breitung turkisch-nationalistischer Musik,
etwa Uiber das Label Ayyildiz Records, dient
(vgl. Kupeli, 2025, S. 101). Einzelne Prot-
agonist*innen vertreten auf offentlichen
Profilen moderate Positionen, wahrend sie
unter Pseudonymen rechtsextremistische
Inhalte verbreiten (vgl. Bundesamt fir Ver-
fassungsschutz 2024, o. S.).

Neben organisationsgebundenen Struk-
turen hat sich eine diffuse Akteur*innen-
gruppe herausgebildet, die Ideologie-
versatzsticke der tiurkischen extremen
Rechten mit globalen Verschwérungsnar-
rativen wie dem ,Great Reset” oder ,Gro-
Rer Austausch® verbindet und sich so in
die breitere rechte Szene in Deutschland
integriert (vgl. Kupeli, 2025, S. 102). Seit
dem 7. Oktober 2023 dominiert antiisrae-
lische Mobilisierung die Social-Media-Akti-
vitdten der tirkischen extremen Rechten
und ermoglicht eine Brickenbildung zu
anderen rechtsextremen Strémungen (vgl.
Kupeli, 2025, S. 102 f.).

Fur die Praventionsarbeit ergibt sich das
spezifische Problem, dass die verbreite-
ten Inhalte von Rezipient*innen nicht als
extrem, sondern als anschlussfahig wahr-
genommen werden. Gegennarrative mis-
sen daher aus den betroffenen Commu-
nities selbst kommen. Zudem braucht es
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eine gezielte Sensibilisierung im Bereich
der Medienkompetenz, um rechtsextreme
Symbole und Codes zu erkennen (vgl. Ku-
peli, 2025, S. 106).

Fazit und Ausblick

Rechtsextremismus und soziale Medien
stehen in einem sich wechselseitig ver-
starkenden Verhdltnis. Rechtsextreme
Akteur*innen nutzen Emotionalisierung,
Desinformation und codierte Sprache
strategisch, wdhrend Algorithmen diese
Reichweite strukturell verstarken. Dies ge-
schieht, da Plattformen Interaktionsdichte
als Relevanzindikator auswerten und emo-
tionalisierende Inhalte ungeachtet ihrer
gesellschaftlichen Schadlichkeit tberpro-
portional ausspielen (vgl. Franke & Hajok,
2024, o. S.; Veilleux-Lepage 2026, o. S.).
Am Fallbeispiel der Ulkiici-Bewegung zeigt
sich, dass diese Dynamiken transnationale
Dimensionen annehmen. Mit tiber 12.000
Anhdnger*innen und tiefer Verankerung in
zivilgesellschaftlichen Strukturen verfiligt
die Bewegung Uber Reichweiten, die durch
Plattformlogiken weiter verstarkt werden
(vgl. Kupeli, 2025, S. 90). Besonders pro-
blematisch ist, dass rechtsextreme Inhalte
von Rezipient*innen haufig nicht als sol-
che erkannt werden, was gezielte Gegen-
wehr erschwert (vgl. Kipeli, 2025, S. 106).
Auf regulatorischer Ebene bietet der Digi-
tal Services Act erste verbindliche Ansatz-
punkte. Auf pdadagogischer Ebene bleibt
Medienkompetenzférderung ein zentraler
Praventionspunkt. Forschungsbedarf be-
steht insbesondere hinsichtlich plattform-
spezifischer Radikalisierungspfade sowie
des mehrheitsgesellschaftlich gepragten
Rechtsextremismus im digitalen Raum
(vgl. ForGeRex 0. J., 0. S.).
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Was sind die Grauen Wolfe?

Rabia Kokten, Luis Koller

Die Grauen Wolfe (bzw. Ulkiici-Bewegung) sind eine rechtsextreme Organisation mit
ihrem Ursprung in der Tirkei. Im Zentrum ihrer Ideologie steht ein extremer Nationa-
lismus, dessen Ideal ein tiirkisches GroRreich namens ,Turan“ ist (vgl. Bozay 2024).
Damit verbunden sind rassistische, antisemitische, sexistische und autoritare Inhal-
te. In der Turkei ist die Bewegung, durch Parteien wie die MHP oder die BBP, fest im
politischen Alltag verankert und besitzt groRe Macht. Die Grauen Wolfe sind auch in
Deutschland weit vernetzt und etabliert. Organisiert in Dachverbdanden und Vereinen
nutzen sie ein groRes Netzwerk, um zu mobilisieren, Ideologien zu verbreiten und
Zugehorigkeiten herzustellen (vgl. FaTRex, 2025). Hierzulande bilden sie eine der
groRten rechtsextremen Organisationen (vgl. Bozay, 2024). Feindbilder der Grauen
Woélfe sind auch in Deutschland lebende Menschen und Gruppen wie Alevit*innen,
Kurd*innen, Juden und Jid*innen oder linke Oppositionelle. Damit stellt die Ulkiici-
Bewegung eine Gefahr fiir die gesellschaftliche Vielfalt und die Demokratie dar (vgl.
FaTRex, 2025).
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Mediennutzung im sozialen Alltag: Zwi-
schen Beziehungen, Routinen und trans-

nationalen Bezligen

Julia Haas, Andrea Bloier

Abstract: Medien sind fiir viele Menschen ein integraler Bestandteil des Alltags. Fiir
Personen mit Migrationsbiografie sind sie dabei eng mit sozialen Beziehungen verbun-
den. Der vorliegende Beitrag untersucht die Bedeutung von Medien im Alltag von Men-
schen mit Tiirkeibezug in Bayern. Im Fokus der Untersuchung steht die Frage, welche
Rolle Medien fiir die Kommunikation mit Familie und Freunden sowie fiir die Aufrecht-
erhaltung sozialer Beziehungen tliber rdumliche Distanzen hinweg spielen. Anhand
der gefiihrten Interviews wird deutlich, dass mediale Kommunikation insbesondere im
familidren Kontext bedeutsam ist und transnationale Beziige eine Selbstverstdndlich-
keit darstellen. Medien dienen dabei nicht ausschliefilich der Kommunikation, sondern
gestalten auch soziale Ndhe und Zugehérigkeit.

Medien als Briicke sozialer
Lebenswelten

Mediale Kommunikation ist ein fester Be-
standteil sozialer Beziehungen und pragt
zunehmend den Alltag von Menschen
(vgl. Kramp, 2022, S. 442). Insbesonde-
re im Kontext von Migration gewinnen
digitale Medien an Bedeutung, da sie die
Aufrechterhaltung von Kontakten ulber
raumliche und nationale Grenzen hinweg
ermoglichen.

Formen der Mediennutzung sind eng mit
individuellen Lebenssituationen sowie mit
familidren und sozialen Kontexten verbun-
den (vgl. Réser, 2007, S. 17f.). Ziel des vor-
liegenden Beitrags ist es, die Bedeutung
von Medien im Kontext sozialer Beziehun-
gen von Menschen mit Tirkeibezug zu
untersuchen. Der Beitrag geht der Frage
nach: Welche Rolle spielen Medien in den
sozialen Beziehungen der Befragten?

Die Rolle von Medien in der
Gestaltung sozialer Bezie-
hungen

Nach dem Mediatisierungsansatz von
Friedrich Krotz sind Medien nicht nur Uber-
tragungskandle, sondern Bestandteil des
Handelns selbst. Sie strukturieren kom-
munikative Praktiken und verdandern da-
mit, wie Menschen im Alltag Ndhe herstel-
len und Beziehungen pflegen (vgl. Kramp,
2022, S. 440). Diese Verschrankung zeigt
sich in den Interviews an einem konkre-
ten Medium: WhatsApp erweist sich Uber
alle Altersgruppen hinweg als zentrales
Werkzeug der Beziehungspflege. Waltraud
Palme beschreibt ihre Nutzung als festen
Bestandteil ihres Alltags:

J...]1 Ich bin ein bisschen siichtig nach
WhatsApp. Da sind immer viele Nach-
richten von Freunden und der Familie,
besonders in der Familiengruppe |[...]
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WhatsApp ist bei mir téglich, dhm, fast
rund um die Uhr. Ich habe da viele Grup-
pen, eine fir die Familie, eine mit mei-
nen Freundinnen und da wird viel geteilt
[...].“ (Waltraud Palme, Z. 21ff., 81ff.)

Deutlich wird dabei, dass sich mediale
Kommunikation als wiederkehrende All-
tagsroutine vollzieht. Sie ist nicht an be-
sondere Anldasse gebunden, sondern in
den tdaglichen Rhythmus eingebettet. Eine
solche Aneignung kommunikativer Prakti-
ken beschreibt deren gezielte Integration
in den Alltag (vgl. Roser & Roitsch, 2025,
S. 627f.). Dass diese Routinen dabei nicht
an einem Ort haltmachen, sondern selbst-
verstandlich Uber Grenzen hinweg rei-
chen, zeigt Lisa Pusteblume:

J...] hab den Bezug eben durch meine El-
tern und Familie, weil meine Eltern dort
geboren sind. [...] Wir haben auch Kon-
takt zu der Familie in der Tiirkei. Also
meistens liber WhatsApp, Instagram
viel, aber wir telefonieren auch ab und
zu, mit meiner Oma zum Beispiel [...]."
(Lisa Pusteblume, Z. 22 ff.)

Ihre Schilderung fiihrt zu einer weiteren
Dimension: Medien dienen nicht nur der
alltaglichen Kommunikation, sondern ver-
binden die Befragten zugleich mit ihren
Familien im Herkunftsland.

Transnationale Dimen-
sionen der Mediennutzung

Digitale Medien konstituieren fiir Men-
schen mit Migrationshintergrund soziale
Raume, in denen familidre Beziehungen
kontinuierlich gepflegt und kulturelle Zu-
gehorigkeiten fortlaufend verhandelt wer-
den (vgl. Hepp et al., 2011, S. 9). Wie Hepp

anhand eigener Forschung zu Migrations-
gemeinschaften zeigt, entsteht gerade
durch die medienvermittelte, translokale
Kommunikation innerhalb der Diaspo-
ra eine kommunikative Vernetzung, die
Herkunfts- und Aufnahmeland miteinan-
der verbindet (vgl. Hepp, 2011, S. 91). In
der Forschung zur Heimatmediennutzung
- der Nutzung von Medien aus dem Her-
kunftsland - werden drei zentrale Motive
unterschieden: Erstens die Bewahrung des
kulturellen Erbes, also die mediale Riick-
bindung an Sprache und Tradition (vgl.
Reutter et al., 2009, S. 34); zweitens der
banale Transnationalismus als alltaglich-
selbstverstandliche Nutzung herkunftsbe-
zogener Medien (vgl. Reutter et al., S. 35);
drittens die aktive Hybriditdt, die geziel-
te Kombination von Angeboten aus dem
Herkunfts- und dem Aufnahmeland (vgl.
Reutter et al., S. 37). Diese Motivstruktur
l[dasst sich in den vorliegenden Interviews
nachweisen. Der emotionale Kern transna-
tionaler Verbundenheit manifestiert sich
insbesondere in der sprachlichen Dimen-
sion der Kommunikation. Ein Befragter
der zweiten Generation beschreibt, wie
der Kontakt zu Verwandten in der Turkei
ausschlieBlich tber digitale Medien und
auf Tarkisch gepflegt wird:

,Zu meinen Cousins, meinem Onkel iiber
WhatsApp. Wir schreiben dann auf Tiir-
kisch, sie haben nie Deutsch gelernt [...]
Mit meiner Oma telefoniere ich, wir spre-
chen dann auch Tiirkisch." (Peter Puste-
blume, Z. 98 ff.)

Die Videotelefonie liberwindet dabei die
raumliche Distanz auf emotionaler Ebene,
wie ein weiterer Befragter der zweiten Ge-
neration eindricklich beschreibt:

,Meine Oma, mit der videotelefonier ich
jede Woche liber WhatsApp. Das ist schon
krass, wie sehr Medien uns da verbinden.
Ohne Internet wiir der Kontakt viel schwie-
riger." (Albert Sonnenblume, Z. 99 f.)

Besonders anschaulich zeigt sich das Mo-
tiv der Bewahrung des kulturellen Erbes
bei der Elterngeneration, fir die tirkische
Fernsehinhalte eine kontinuierliche Rick-
bindung an die Herkunftskultur darstellen,
wahrend jlngere Generationen bewusst
deutsch- und tirkischsprachige Angebote
kombinieren und damit bikulturelle Aus-
handlungsrdaume realisieren (vgl. Hepp et
al.,, 2011, S. 192). Dies beschreibt Albert
Sonnenblume wie folgt:

,Meine Eltern nutzen viel tiirkisches Fern-
sehen [...] Die schauen das jeden Abend,
fiir die ist das wie Heimat im Fernsehen."
(Albert Sonnenblume, Z. 176 f.)

Auch diese transnationalen Praktiken fol-
gen festen Routinen - vom wochentlichen
Videotelefonat mit der GroRmutter bis
zum abendlichen Fernsehritual der Eltern-
generation. Sie lassen sich als banaler
Transnationalismus im Sinne einer alltag-
lich-selbstverstandlichen Mediennutzung
verstehen.

Emotionale und identitatsbe-
zogene Aspekte der Medien-
nutzung

Menschen mit Turkeibezug nutzen liber-
wiegend deutsche Medien, greifen jedoch
haufig auf turkische Angebote und die
turkische Sprache zuriick. Medien starken
dabei die familiare Nahe und Zugehorig-
keit und dienen als Verbindung zum Her-
kunftsland (vgl. Schihrer, 2018, S. 54).
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Dass die Sprachwahl selbst eine emotio-
nale Funktion erfillt, zeigt die folgende
Aussage:

J...], wenn wir Sprachnachrichten schi-
cken [...] mit meinen Cousins und Cou-
sinen da rede ich natiirlich Tiirkisch
[...] ist emotionaler, familidrer. Aber
Nachrichten, die deutschen Nachrichten
schaue ich natiirlich auf Deutsch.” (Pia
Pusteblume, Z. 116 ff.)

Tirkisch ist hier an den familidren, ge-
fuhlsbetonten Nahbereich gebunden,
Deutsch an die sachlichen Kontexte wie
Nachrichten. Die Sprachwahl markiert da-
mit, welche Art von Beziehung und Nahe
jeweils adressiert wird. Diese herkunfts-
orientierte Zuwendung kann sich im Le-
benslauf sogar verstarken, wie das folgen-
de Zitat verdeutlicht:

,Friiher hab ich 6fters geschaut gehabt
auf deutschen Kandlen. - Warum jetzt
nicht mehr? - Weifd gar nicht, weil ich dlter
geworden bin. Wahrscheinlich méchte ich
dann auch ein bisschen meine Kultur ken-
nenlernen.” (Frau Granatapfel, Z. 96 ff.)

Dass Medien wie Fernsehen oder Zeitun-
gen die emotionale Bindung, Zugehorig-
keit und Identitat zum Herkunftsland star-
ken und zugleich kulturelle Integration
und Verstandigung unterstutzen, besta-
tigen auch Rydin und Sjoberg (2007, S.
285) sowie Janzen (2009, S. 60). Solche
kommunikativen Netzwerke ermaoglichen
die translokale Konstruktion von Herkunft
im Alltag (vgl. Hepp et al., 2011, S. 179).

Gleichzeitig wird in den Interviews er-
sichtlich, dass Mediennutzung nicht aus-
schlieRlich mit Nahe und Zugehorigkeit
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verbunden ist, sondern auch einen be-
wussten Umgang mit digitaler Sichtbar-
keit und sozialer Teilhabe impliziert.

Mediennutzung im Spannungs-
feld von Privatheit und
sozialer Teilhabe

Medien tragen fiir Migrant*innen wesent-
lich zur Aushandlung von Zugehorigkeit
und Identitdt in der Aufnahmegesellschaft
bei (vgl. Zollner, 2009, S. 3). Da Personen
mit Migrationshintergrund fortlaufend mit
externen Zuschreibungen konfrontiert
sind (vgl. Hepp et al., 2011, S. 9), wird die
bewusste Steuerung der eigenen digitalen
Sichtbarkeit zu einer zentralen Alltagspra-
xis (vgl. Doring, 2025, S. 16): Indem die
Befragten kontrollieren, wie sie sich dar-
stellen und wie lange Inhalte sichtbar blei-
ben, sichern sie zugleich ihre Identitat. Ein
zentrales Ergebnis der vorliegenden Stu-
die ist, dass nahezu alle Befragten sozia-
le Medien bewusst passiv nutzen - sie le-
sen und verfolgen Inhalte, veroffentlichen
eigene Beitrdage aber selten oder gar nicht.
Auffdllig ist, dass diese zuriickhalten-
de Nutzung vor allem von den befragten
Frauen geschildert wird. Eine Befragte der
dritten Generation bringt dies pointiert
zum Ausdruck:

LAUF Insta poste ich nichts. Ich bin eine
Stalkerin." (Selin Orchidee, Z. 318 f.)

Der Riickzug aus dem aktiven Veroffent-
lichen ist dabei kein spontanes Verhalten,
sondern eine bewusste Entscheidung, die
reflektiert und aktiv begriindet wird (vgl.
Boyd, 2014, S. 76f.). Eine weitere Befragte
der dritten Generation beschreibt diesen
Prozess:

,Gerade mit denen ich entfernter bin,
dass die auch was mitbekommen, aber
dann hab ich mir gedacht ich mdchte
das einfach nicht mehr. Es muss keiner
wissen, was ich mache." (Isabell Mohn-
blume, Z. 141 ff.)

Besonders ausgeprdgt =zeigt sich der
Schutzgedanke, sobald es um die eigenen
Kinder geht:

,Meine Kinder zensiere ich immer [...] Aber
meine Kinder méchte ich weniger im Inter-
net zeigen." (Greta Gerbera, Z. 187 ff.)

Die beobachteten Praktiken sind daher
nicht als Riickzug aus sozialer Teilhabe
zu verstehen, sondern als Ausdruck einer
aktiven und selbstbestimmten Gestaltung
digitaler Sichtbarkeit im Spannungsfeld
von Teilhabe und Selbstschutz (vgl. Boyd,
2014, S. 75). Fir die Soziale Arbeit ergibt
sich daraus die Aufgabe, diese Handlungs-
strategien als Ressource wahrzunehmen
und in der Begleitung von Menschen mit
Migrationshintergrund angemessen zu
bericksichtigen.

Fazit

Der vorliegende Beitrag ging der Frage
nach, welche Rolle Medien in den sozialen
Beziehungen von Menschen mit Turkeibe-
zug spielen. Die Analyse zeigt, dass Me-
dien einen zentralen Stellenwert im Alltag
einnehmen und maRgeblich zur Gestal-
tung, Aufrechterhaltung und Intensivie-
rung sozialer Beziehungen beitragen. Sie
strukturieren wiederkehrende Alltagsrou-
tinen, die soziale Beziehungen im Tages-
rhythmus verankern, und erfiillen dabei
nicht nur eine kommunikative, sondern
eine ausgepragt emotionale Funktion: Sie

vermitteln Ndhe, Zugehorigkeit und Hei-
matgefiihle - nicht zuletzt Gber die Her-
kunftssprache, die von den Befragten als
besonders emotional erlebt wird.

Deutliche Unterschiede zeigen sich zwi-
schen den Generationen: Wadhrend die
dltere Generation Medien starker her-
kunftsorientiert nutzt und etwa tirkische
Fernsehinhalte als kontinuierliche Ruck-
bindung an die Herkunftskultur erlebt,
kombinieren jlingere Befragte deutsch-
und turkischsprachige Angebote und ge-
hen bewusst zuriickhaltender mit ihrer
digitalen Sichtbarkeit um. Medien dienen
damit als zentrale Infrastruktur transna-
tionaler Lebenswelten, unterstiitzen die
Aushandlung kultureller Zugehorigkeit
und Identitdt und bestatigen zentrale An-
nahmen der Mediatisierungsforschung.
Ansdtze eines geschlechtsspezifischen
Musters deuten sich dariber hinaus im
Umgang mit digitaler Sichtbarkeit an: Ins-
besondere die befragten Frauen begriin-
den einen bewusst passiven, zurtickhal-
tenden Gebrauch sozialer Medien - etwa
den Verzicht auf eigene Beitrdage oder den
Schutz der eigenen Kinder vor digitaler
Prasenz. Zugleich wird deutlich, dass digi-
tale Mediennutzung reflektiert erfolgt: Di-
gitale Sichtbarkeit wird bewusst reguliert
und im Gleichgewicht zwischen sozialer
Teilhabe und Selbstschutz gestaltet. Me-
dien sind somit nicht lediglich Kommuni-
kationsmittel, sondern integraler Bestand-
teil sozialer Praxis. Fiir die Soziale Arbeit
ergibt sich daraus die Notwendigkeit, Me-
diennutzung als Ressource anzuerkennen
und starker in die professionelle Praxis
einzubeziehen.
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und Kunst gefordert, wird Rechtsextremismus als Forschungsgegenstand in neun
Teilprojekten aus unterschiedlichen Bereichen bearbeitet, die jeweils verschiedene As-
pekte der extremen Rechten behandeln (vgl. ForGeRex, 2026). Weitere Informationen
zum Forschungsverbund finden Sie unter
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/wischen Smartphone, Fernsehen und

Mehrsprachigkeit

WIE INFORMIEREN SICH MENSCHEN MIT TURKEIBEZUG

UBER POLITISCHE THEMEN?

Alexander Hilmer, Michael Liebig, Sandra Popp

Abstract: Politische Meinungsbildung ist eine zentrale Voraussetzung demokratischer
Teilhabe. Politische Informationen werden im Zuge der Digitalisierung zunehmend iiber
digitale Plattformen, Suchmaschinen und soziale Netzwerke vermittelt (vgl. von Lin-
dern, 2022). Der vorliegende Fachartikel untersucht, wie sich Menschen mit Tiirkeibe-
zug liber politische Themen informieren und welche Medien, Sprachen und Nutzungs-

strategien dabei relevant sind.

Zugangsgerate und Plattformen

Das zentrale Zugangsgerat ist in nahezu
allen Interviews das Smartphone. Uber
das Handy werden Nachrichten-Apps, so-
ziale Netzwerke, Messenger-Dienste und
Suchmaschinen verwendet. Unsere Unter-
suchung konnte Ergebnisse der Medien-
nutzungsforschung bestdtigen, wonach
politische Information zunehmend uber
digitale Plattformen erfolgt, insbesonde-
re Uber soziale Netzwerke, Messenger-
Dienste, Suchmaschinen und Online-Nach-
richtenangebote (vgl. von Lindern, 2022).

Neben dem Smartphone spielen Fernseh-
gerate weiterhin eine Rolle, insbesondere
fur lineare Nachrichtensendungen. Dies
gilt vor allem fur Befragte zwischen 41
und 60 Jahren, die haufig feste Nutzungs-
muster beschreiben, etwa das regelmali-
ge Einschalten klassischer Nachrichten-
sendungen zu bestimmten Uhrzeiten.
So beschreibt eine Interviewte eine feste
abendliche Routine:

,Das ist ganz klar, um 18:45 Uhr wird
RTL aktuell eingeschalten. Das ist dann
diese halbe Stunde, die brauche ich je-
den Tag" (Interview Selin Orchidee 2025,
Z. 84-85).

Ergdnzend werden Uber Smart-TV-Ange-
bote oder Streamingdienste wie Waipu
TV auch tirkische Nachrichtensender ge-
nutzt. Radio und Tablets treten situativ
hinzu, etwa beim Autofahren oder wah-
rend des Friihstiicks. Diese Resultate las-
sen sich mit Forschungsergebnissen ver-
binden, wonach die Nutzung klassischer
Nachrichtenquellen wie Fernsehen, Radio
und Print mit zunehmendem Alter deut-
lich ansteigt und dltere Menschen diese
Medien haufiger regelmaRig nutzen (vgl.
Holig & Wunderlich, 2022).

Im Hinblick auf die genutzten Plattformen
zeigen die Interviews eine starke Konzen-
tration auf soziale Medien, insbesondere
Instagram und TikTok. Jene dienen nicht
nur der Unterhaltung, sondern werden ge-
zielt auch zur politischen Information ge-
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nutzt, etwa zur Beobachtung aktueller Er-
eignisse in der Turkei. So beschreibt eine
Interviewte die gezielte Nutzung von Ins-
tagram zur Information Uber Ereignisse in
der Tirkei:

,Und auf Instagram, da schau ich mir
dann auch gerne beziiglich Nachrichten
was an, viel auch, was so in der Tiirkei
los ist, da posten auch immer ganz, ganz
viele dazu was." (Interview Lisa Pusteblu-
me 2025, Z. 34-35).

Der Zugang zu politischen Inhalten erfolgt
dabei haufig indirekt, entweder algorith-
misch vermittelt oder (ber personliche
Netzwerke. Inhalte werden vorgeschlagen,
weitergeleitet oder in Messenger-Gruppen
geteilt. Damit zeigen sich zentrale Be-
sonderheiten sozialer Medien bei der In-
formationsbeschaffung. Zum einen zeigt
sich die unvermeidliche Personalisierung
des Informationsangebots durch algorith-
mische und nutzergetriebene Auswahl-
mechanismen, zum anderen die Sozialitat
der Plattformen, bei der Empfehlungen
von Freund*innen und Bekannten den Zu-
gang zu Informationen beeinflussen (vgl.
Kimpel, 2024).

Neben sozialen Medien nutzen einige Be-
fragte bewusst journalistische Nachrich-
tenangebote uber Apps oder Websites,
darunter die Tagesschau-App, Online-Aus-
gaben deutscher Tageszeitungen sowie
turkische Nachrichtenportale. Entspre-
chend beschreibt eine Interviewte eine
kombinierte Nutzung:

,Und dann, ja genau, dann habe ich am
Handy meine Apps fiir Nachrichten. Zum
Beispiel die Tagesschau-App [...] und
dann schau ich im Internet, wo ich tiirki-

sche Schlagzeilen nachlesen kann. Zum
Beispiel informiere ich mich in der Hiir-
riyet.” (Interview Pia Pusteblume 2025,
Z. 49-52).

Ergdnzend werden Suchmaschinen und
Wikipedia zur Einordnung und Vertiefung
politischer Informationen verwendet. Auch
YouTube spielt fiir einige Interviewte eine
Rolle, insbesondere in Form von Kandalen
zur Vermittlung von Hintergrundwissen
und zur Einordnung politischer Themen.
Podcasts werden ebenfalls genutzt, meist
uber Plattformen wie Spotify.

Die Auswertung der Interviews zeigt, dass
sich Menschen mit Tirkeibezug heute
uberwiegend digital, mobil und plattform-
ubergreifend lber politische Themen in-
formieren. Klassische Leitmedien verlie-
ren dabei nicht vollstandig an Bedeutung,
werden jedoch zunehmend in digitalisier-
ter Form genutzt.

Sprachwahl bei politischen
Informationen

Der sprachliche Zugang beeinflusst, wel-
che Inhalte ausgewadhlt und weiterver-
arbeitet werden. Die Interviews zeigen,
dass die Nutzung von Deutsch und Tir-
kisch kontextabhdngig erfolgt.

Ein GroRteil der Befragten nutzt Deutsch
als primare Informationssprache fiir poli-
tische Themen in Deutschland. So betont
eine Interviewpartnerin:

,Wenn es um Nachrichten geht, dann im-
mer auf Deutsch. Das finde ich wichtig,
um gut informiert zu sein, besonders iiber
Dinge, die in Deutschland passieren” (Inter-
view Waltraud Palme 2025, Z. 119-121).

Ein weiterer Befragter beschreibt, dass
er ,eher die deutschen Nachrichten” ver-
folgt (Interview Peter Pusteblume 2025,
Z. 113-115). Studien zeigen, dass flir ge-
sellschaftliche und politische Informatio-
nen im Aufenthaltsland haufig deutsch-
sprachige Medien genutzt werden (vgl.
Simon & Krtali¢ 2022, S. 5-6). Auch Uber-
blicksdarstellungen zur Mediennutzung
von Menschen mit Migrationsgeschichte
weisen darauf hin, dass deutschsprachige
Medien eine Rolle fiir die Orientierung im
politischen und gesellschaftlichen Kon-
text des Aufenthaltslandes spielen (vgl.
Paasch-Colberg & Richter 2026).

Turkisch wird bei Themen mit Bezug zur
Tirkei genutzt. Eine Interviewte erklart,
dass sie bei ,politischen Themen oder ge-
sellschaftlichen Diskussionen, die die Tiir-
kei betreffen, [...] oft auf Tiirkisch” liest
(Interview Waltraud Palme 2025, Z. 121-
124). Daruiber hinaus beschreibt ein Inter-
viewter:

Ldeutsche Nachrichten fiir Deutschland,
tiirkische fiir die Tiirkei” (Interview Al-
bert Sonnenblume 2025, Z. 121-122).

Forschungsergebnisse zeigen, dass Me-
dien in verschiedenen Sprachen je nach
Informationsbedarf genutzt werden (vgl.
Simon & Krtali¢ 2022, S. 5f.).

Einige Befragte nutzen tirkischsprachige
Medien, etwa Pia Pusteblume, die turki-
sche Schlagzeilen in der Zeitung Hurriyet
liest (Interview Pia Pusteblume 2025, Z.
49-52) oder eine Interviewpartnerin, die
angibt, ,seit 10, 15 Jahren [...] meistens
tiirkische Kandle“ (Interview Granatapfel
2025, Z. 119-120) zu schauen. Medien
aus der Turkei werden fur Themen und In-
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formationen Uber die Tirkei genutzt (vgl.
Halm 2006, S. 78-79).

Die Sprachwahl steht im Zusammenhang
mit Verstandlichkeit. Eine Interviewpart-
nerin betont, dass sie komplexere Inhalte
auf Deutsch sucht:

LSdamit ich es auch wirklich dann ganz
verstehe” (Interview Isabell Mohnblume
2025, Z. 87-91).

Mehrere Befragte nutzen beide Sprachen.
So gibt eine Interviewte an, sowohl deut-
sche als auch turkische Nachrichten zu
konsumieren (Interview Selin Orchidee
2025, Z. 63-72). Studien zeigen ebenfalls,
dass Medien in unterschiedlichen Spra-
chen genutzt werden (vgl. Miller 2004,
S. 364-365; Simon & Krtali¢ 2022, S. 6).
Auch Uberblicksdarstellungen weisen da-
rauf hin, dass deutsch- und tiirkischspra-
chige Medien parallel genutzt werden (vgl.
Paasch-Colberg/Richter 2026).

Eine befragte Person erhdlt zudem tir-
kischsprachige Inhalte Uber Familienmit-
glieder:

.mein Onkel [...] schickt mir ab und
zu Links.” (Interview Peter Pusteblume
2025,Z. 113-114).

Insgesamt zeigt sich, dass Deutsch fir
politische Informationen Uber Deutsch-
land und Turkisch fiir Themen mit Be-
zug zur Turkei genutzt wird. Dieses
Nutzungsverhalten deckt sich mit ande-
ren Studien, die zeigen, dass Medien in
unterschiedlichen Sprachen genutzt wer-
den (vgl. Simon & Krtali¢ 2022, S. 5-6;
Paasch-Colberg & Richter 2026).
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Informationsverhalten und
Nutzungsstrategien

Informationsverhalten und Nutzungsstra-
tegien werden im Folgenden als Formen
des Umgangs mit politischen Informa-
tionen verstanden. Ein Teil der Befragten
zeigt ein eher passives Informationsver-
halten, was auf eine alltagsintegrierte
und wenig intentional gesteuerte Informa-
tionsaufnahme hinweist. Politische Inhalte
werden haufig beildufig Gber Social Media
oder Radio konsumiert. So beschreibt eine
Interviewpartnerin:

,Radio hére ich, wenn ich in die Arbeit
fahre [...] da hére ich dann auch immer
die Nachrichten” (Interview Peter Puste-
blume 2025, Z. 45-47).

Der Nachrichtenkonsum erfolgt dabei rou-
tinisiert im Alltag, wahrend eine gezielte
Informationssuche selten stattfindet. Die-
se Beobachtung ldsst sich mit aktuellen
Forschungsergebnissen verbinden, die
ebenfalls aufzeigen, dass digitale Medien
haufig nebenbei genutzt werden und poli-
tische Inhalte beildufig rezipiert werden
(vgl. Simon & Krtali¢ 2022, S. 29 ff.).

Demgegeniiber steht ein aktives Informa-
tionsverhalten, bei dem gezielt recherchiert
und verschiedene Quellen herangezogen
werden. So erkldrt eine Interviewpartnerin:

,wenn ich dann was genauer wissen will,
dann google ich das oder schau, dass ich
mehrere Quellen finde dazu” (Interview
Lisa Pusteblume 2025, Z. 107-108).

Dies weist auf ein bewusst reflektiertes
Informationshandeln hin, bei dem Inhalte
vertieft erschlossen werden. Ein solches

Muster wird auch in der Forschung be-
schrieben: Ein Teil der Bevolkerung sucht
aktiv nach weiterfihrenden Informationen
(vgl. Tonassi et al. 2020, S. 628 ff.).

Ein weiteres zentrales Ergebnis ist der
ausgepragte kritische Umgang mit Me-
dieninhalten, der auf eine hohe Sensibili-
tat gegeniiber deren Glaubwiirdigkeit hin-
weist. Medien werden nicht nur genutzt,
sondern auch hinterfragt und bewertet.
Diese Funktion als Instanz der Meinungs-
bildung wird auch in der Literatur hervor-
gehoben (vgl. Halm 2006, S. 78). Mehrere
Befragte dulern Zweifel an der Verlass-
lichkeit von Informationen, insbesondere
im Kontext von Fake News und Kinstli-
cher Intelligenz. Daraus ergeben sich Stra-
tegien wie das Vergleichen mehrerer Quel-
len oder das bewusste Meiden bestimmter
Angebote. So duBert eine Interviewpartne-
rin:

,Du holst dir Infos, das Problem ist halt
mittlerweile mit der Kl weifit du nicht
mehr was echt ist und was nicht echt ist.
Das ist das Problem.” (Interview Isabell
Mohnblume 2025, Z. 44-45).

Neben aktivem und passivem Informa-
tionsverhalten zeigt sich auch eine Strate-
gie der bewussten Distanzierung. Einige
Befragte reduzieren ihren Medienkonsum
oder vermeiden politische Inhalte, um sich
vor emotionaler Belastung zu schiitzen.
Diese Form der Vermeidung wird ebenfalls
in Studien im Zusammenhang mit Nach-
richteniiberlastung beschrieben (vgl. Ton-
assi et al. 2020, S. 628 ff.). So gibt eine
Interviewpartnerin an:

Llch mach dann auch immer wieder Pau-
sen [...] Losche es dann komplett und

distanziere mich dann so [...] Ich merke
dann einfach, wenn ich das Leid der an-
deren sehe, dass mich das zu sehr belas-
tet. Das tut mir einfach nicht gut.” (Inter-
view Greta Gerbera 2025, Z. 157-161).

Insgesamt zeigt sich, dass Menschen mit
Tirkeibezug politische Informationen so-
wohl passiv-alltagsintegriert als auch aktiv-
reflexiv nutzen und dabei vielfdltige Strate-
gien im Umgang mit Medien entwickeln.
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Fazit

Die Ergebnisse zeigen, dass Menschen
mit Tirkeibezug politische Informati-
onen vor allem digital, mobil und platt-
formibergreifend nutzen. Das Smart-
phone ist der zentrale Zugang, klassische
Medien wie Fernsehen bleiben ergdanzend
relevant. Die Nutzung ist durch funktio-
nale Mehrsprachigkeit gepragt. Deutsch
wird fur politische Themen in Deutsch-
land, Tiurkisch fiir Informationen zur
Turkei genutzt. Zugleich zeigen sich
unterschiedliche Informationsstrategien
von passiver Alltagsnutzung bis hin zu
aktiver Recherche und Quellenvergleich.
Insgesamt ist politische Informationsan-
eignung hybrid, kontextabhdangig und
vielfaltig.
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Was sind soziale Medien?

Rabia Kokten, Luis Koller

Als Soziale Medien (Social Media) werden digital vernetzte Medien bezeichnet, die das
Pflegen von Beziehungen und den Austausch zwischen Personen digital ermdglichen.
Ein Schwerpunkt liegt auf dem netzbasierten Bearbeiten und Veroffentlichen von Inhal-
ten und dem damit verbundenen Verbreiten von Informationen (vgl. JFF, 2026). Beispie-
le dafiir sind Plattformen wie Facebook, Instagram oder X. Soziale Medien haben die
Formen personlicher Kommunikation radikal verdandert (vgl. Bieber, 2022) und haben
mittlerweile Einfluss auf fast jeden Gesellschaftsbereich. Ein verantwortungsvoller Um-
gang mit Social Media ist somit von groRer Bedeutung.
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Digitale Medien in der Freizeit von
Menschen mit Turkeibezug

SPRACHWAHL, KULTURELLE ZUGEHORIGKEIT UND ORIENTIE-
RUNG IM ALLTAG - EINE QUALITATIVE ANALYSE

Helena Bauer, Michael MeindlI

Abstract: Der vorliegende Fachartikel untersucht auf Grundlage qualitativer Interviews,
wie Menschen mit Tiirkeibezug digitale Medien in ihrer Freizeit nutzen und welche Rolle
dabei die Wahl zwischen deutsch- und tiirkischsprachigen Inhalten spielt. Die Ergebnisse
zeigen, dass Medien vor allem zur Unterhaltung und Entspannung genutzt werden. Gleich-
zeitig wird deutlich, dass die Sprachwahl je nach Situation unterschiedliche Funktionen er-
fuillt. Tiirkischsprachige Inhalte stehen hdufiger im Zusammenhang mit Familie, Emotion
und Herkunft, wéihrend deutschsprachige Medien eher fiir Information und Orientierung

im Alltag genutzt werden.

Einleitung

Digitale Medien sind langst fester Bestand-
teil des Alltags. Sie dienen nicht nur der
Informationsbeschaffung, sondern auch
der Unterhaltung, der sozialen Vernetzung
und der Identitatsbildung. Gerade im Mig-
rationskontext kommt ihnen eine zusatz-
liche Bedeutung zu, weil sie Kontakte tuber
Landergrenzen hinweg aufrechterhalten
und transnationale Kommunikationsprak-
tiken erleichtern (vgl. Hepp et al., 2011,
S. 163 ff.). Diese Erkenntnisse stammen
zwar aus dem Jahr 2011, das Konzept der
mediatisierten Vernetzung erweist sich
jedoch auch im vorliegenden Material als
tragfahig, wie sich insbesondere an der Be-
deutung von WhatsApp und Videotelefonie
fir die Aufrechterhaltung familiarer Bezie-
hungen zeigt (vgl. Kapitel 2.4)

Damit verbunden ist die Frage, welche Me-
dien in welcher Sprache genutzt werden.
Sie steht in engem Zusammenhang mit

Identitatsbildung, sozialer Zugehdrigkeit
und medialer Selbstverortung (vgl. Karadas
et al.,, 2017, S. 128 ff.). Forschung und
Praxis zeigen, dass mehrsprachige Medien-
nutzung nicht gegen gesellschaftliche Teil-
habe spricht, sondern auch ein Ausdruck
von Handlungssicherheit in unterschiedli-
chen sozialen und kulturellen Riumen sein
kann (vgl. Paasch-Colberg & Richter, 2024).

Der Fachartikel geht der Frage nach, wie
Menschen mit Tirkeibezug digitale Medien
in ihrer Freizeit zur Unterhaltung nutzen
und welche Rolle die Sprachwahl dabei fir
kulturelle Zugehorigkeit und Orientierung
im Alltag spielt.

Digitale Medien als fester
Bestandteil der Freizeit

Die Interviews zeigen deutlich, dass digita-
le Medien bei allen Befragten, unabhangig
von Alter, Bildungsgrad oder Generation,
einen festen Platz in der Freizeit haben.
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Genannt werden vor allem Streaming-
Dienste wie Netflix, Amazon Prime und
Disney+, dazu Social-Media-Plattformen
wie Instagram und TikTok, auBerdem
WhatsApp und YouTube. Genutzt werden
diese Angebote vor allem abends nach
Arbeit und dem Familienalltag sowie am
Wochenende. Exemplarisch beschreibt Al-
bert Sonnenblume (20-29 Jahre, 2. Gene-
ration) sein Abendprogramm als Wechsel
zwischen Netflix und Disney Plus (Inter-
view Albert Sonnenblume, Z. 148 ff.).

Bei der tdaglichen Nutzungsdauer zeigt sich
vor allem innerhalb der zweiten Genera-
tion eine groRe Spannbreite, wahrend die
erste und dritte Generation eher moderate
Werte angeben. Frau Granatapfel (50-59
Jahre, 1. Generation) beschreibt kurze Zeit-
fenster Giber den Tag verteilt und ein festes
Abendritual vor dem tiirkischen Fernsehen
fir eineinhalb bis zwei Stunden (Interview
Frau Granatapfel, Z. 251 ff.). Innerhalb der
zweiten Generation reicht die Spannbreite
von Albert Sonnenblume (20-29 Jahre), der
seine gesamte tdagliche Mediennutzung auf
sieben bis acht Stunden schatzt, davon vier
bis funf Stunden allein am Smartphone -
Wenn man alles zusammenrechnet, sind
es locker sieben bis acht Stunden am Tag,
wo ich irgendwie mit Medien in Beriihrung
bin" (Interview Albert Sonnenblume, Z. 150
ff.) - bis zu Waltraud Palme (20-29 Jahre),
die auf ,so zwei bis drei Stunden insgesamt
am Handy am Tag"kommt (Z. 181 ff.). Jens
Jukka (30-39 Jahre) bewegt sich mit rund
sechs Stunden im oberen Bereich dieser
Spanne und bewertet seinen eigenen Medi-
enkonsum selbst als ,ungesund" (Interview
Jens Jukka, Z. 43), wahrend Pia Pusteblume
(40-49 Jahre) eine Gesamtnutzung von drei
bis vier Stunden angibt (Interview Pia Pus-
teblume, Z. 194 ff.). Greta Gerbera (30-39

Jahre, 3. Generation) liegt mit rund zwei
Stunden tdglich am unteren Ende, was ihr
iPhone-Bildschirmzeit-Protokoll  bestatigt
(Interview Greta Gerbera, Z. 145 ff.).

Diese Beobachtungen passen zur allgemei-
nen Medienentwicklung in Deutschland.
Laut ARD/ZDF-Medienstudie nutzt die
Bevolkerung ab 14 Jahren taglich durch-
schnittlich knapp sechs Stunden Medien,
wobei Streaming und Social Media weiter
an Bedeutung gewinnen (vgl. ARD/ZDF-
Forschungskommission, 2024). Dadurch
lassen sich generationelle Unterschiede
ebenso betrachten wie individuelle Auspra-
gungen von Mediennutzung feststellen.

Funktion von Medien: Unter-
haltung, Entspannung und
Alltagsbewaltigung

Im Interviewmaterial zeigt sich an meh-
reren Stellen, dass Medien in der Freizeit
weniger zur Information als zur emotio-
nalen Entlastung genutzt werden. Dieser
Befund ldsst sich nicht als Besonderheit
von Menschen mit Tlrkeibezug einordnen.
Aktuelle Untersuchungen zeigen, dass sich
die taglich genutzten Mediengattungen
zwischen Menschen mit und ohne Migra-
tionsgeschichte kaum unterscheiden, etwa
beim Fernsehen oder Radio. Auffallig ist
lediglich eine etwas intensivere Social-Me-
dia-Nutzung bei Menschen mit Migrations-
geschichte (vgl. Paasch-Colberg & Richter,
2024). Frau Granatapfel schildert, dass
abends das tirkische Fernsehen einfach
nebenher lauft:

LEinfach laufen lassen und zu héren, wie
es lauft” (Interview Frau Granatapfel, Z.

112 ff.).

Medien dienen ihr primdr zur Entspan-
nung, politische Inhalte lehnt sie dabei ex-
plizit ab: ,Politik bin ich iiberhaupt nicht.
Ich mag Politik iiberhaupt nicht”(Interview
Frau Granatapfel, Z. 114 ff.). Isabell Mohn-
blume (40-59 Jahre, 3. Generation) nutzt
Instagram und TikTok am Abend gezielt
fur Unterhaltung, weil ihr ernstere Inhalte
zu anstrengend sind:

Ja abends brauch ich das zum Runter-
kommen. Aber da darf es wirklich nur
Unterhaltung sein. Also dann sind es wirk-
lich nur so lustige Fun-Videos, Fun-Fact-Vi-
deos.” (Isabell Mohnblume, Z. 51 ff.)

Sie begriindet dies mit der Erschopfung
nach einem medienintensiven Arbeitstag:

.wenn ich mich jetzt auf irgendwas an-
deres fokussieren wiirde, auf wirklich
ernste Sachen oder wir schauen einen
neuen Film an, das ist mir zu anstren-
gend am Abend” (Interview Isabell Mohn-
blume, Z. 125 ff.).

Jens Jukka (30-39 Jahre, 2. Generation)
erganzt mit dem gemeinsamen Online-Ga-
ming Uber Discord eine weitere Form der
Freizeitnutzung, bei der Medien nicht nur
konsumiert, sondern gemeinsam erlebt
werden (Interview Jens Jukka, Z. 35 ff.),
wobei Discord als eigenstandiger sozialer
Kommunikationsraum funktioniert.

Auch Lisa Pusteblume (20-29 Jahre, 2. Ge-
neration) beschreibt das Abend-Streaming
mit ihrer Schwester als feste und entlas-
tende Routine:

,Wenn sich’s ergibt, dass man noch eine
Serie guckt. Das mach ich auch gerne
mit meiner Schwester” (Interview Lisa
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Pusteblume, Z. 155 ff.); an freien Tagen
weitet sich dies zu gemeinsamen ,Se-
rienmarathon oder Filmemarathon” aus
(Interview Lisa Pusteblume, Z. 192 ff.).

Andreas Hepp et al. (2011, S. 42) beschrei-
ben Mediennutzung im Migrationskontext
nicht nur als Informationshandeln, son-
dern auch als Teil alltaglicher Entlastung
und Bewaltigung. Medien werden dem-
nach gezielt so genutzt, dass sie emotio-
nale Entspannung ermoglichen, Routinen
stiitzen und den Alltag strukturieren. Da-
mit rickt ihre Funktion lber den reinen
Konsum hinaus in Richtung einer prakti-
schen Alltagsressource.

Zwischen Quelle und Interviewmaterial
zeigt sich damit eine klare Verbindung.
Die im Material sichtbare Nutzung von
Medien zum Abschalten, zur emotionalen
Entlastung und als sozial eingebettete Ge-
wohnheit lasst sich gut mit dem Verstand-
nis von Mediennutzung der Autor*innen
als Form der Alltagsbewadltigung zusam-
menfiligen. Die Interviews konkretisieren
diese Erkenntnis, da sie zeigen, wie unter-
schiedlich diese Funktion im Alltag tat-
sdchlich ausgestaltet wird.

Sprachwahl als Ausdruck von
Identitat und Zugehorigkeit

Besonders aufschlussreich ist die Sprach-
wahl. Die Interviews zeigen ein klares, aber
nicht starres Muster. Deutschsprachige In-
halte werden Uiberwiegend fiir Nachrichten,
allgemeine Information und Social Media
genutzt, also fiir Themen, die der Orientie-
rung im deutschen Alltag dienen. Turkisch-
sprachige Medien spielen dagegen vor
allem im familidaren, emotionalen und kul-
turellen Zusammenhang eine Rolle. Auch
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neuere Forschung verweist darauf, dass
Mediennutzung eng mit sozialer Identitat,
Zugehorigkeit und medialer Wahrnehmung
verbunden ist (vgl. Karadas et al., 2017, S.
128 ff.).

Im generationellen Vergleich der Befrag-
ten wird diese Funktion besonders sicht-
bar. Frau Granatapfel (50-59 Jahre, 1.
Generation) benennt zwei Griinde fir ihre
Praferenz fur turkischsprachige Medien:

,Weil da versteh ich besser. Von der Spra-
che her. [...] Weil ich dlter geworden bin.
Wahrscheinlich méchte ich dann auch
ein bisschen meine Kultur kennenlernen“
(Interview Frau Granatapfel, Z. 90 ff.).

Albert Sonnenblume (20-29 Jahre, 2. Ge-
neration) beschreibt deutschsprachige
Medien als primare Quelle fiir politische
Themen, Studium und Arbeit:

Lalles, was mit meinem Alltag hier zu tun
hat, [...] Tiirkische Medien nutz ich eher
fiir Verbindung zur Tiirkei, zu meinen
Wurzeln® (Interview Albert Sonnenblu-
me, Z. 107 ff.).

Waltraud Palme (20-29 Jahre, 2. Genera-
tion) nutzt turkische Serien, wenn sie sich
ihrer Herkunft ndher fithlen mochte, deut-
sche Serien dagegen eher zum unkompli-
zierten Abschalten:

,Besonders, wenn ich Tiirkisch sprechen
mdochte oder irgendwie das Gefiihl habe,
dass es mich mehr beriihrt, schaue ich et-
was auf Tiirkisch. Aber wenn ich einfach
abschalten will, dann sind es oft auch deut-
sche Serien.” Waltraud Palme, Z. 112 ff.)

Lisa Pusteblume (20-29 Jahre, 2. Generati-

on) begrindet, warum sie turkische Filme
und Serien bewusst auf Turkisch schaut:

sich will das meinen Kindern auch spd-
ter mal beibringen und das ist fiir mich
auch einfach Kultur und ich fiihl mich
sehr wohl damit” (Interview Lisa Puste-
blume, Z. 49-50).

Albert Sonnenblume (20-29 Jahre, 2. Ge-
neration) wiederum beschreibt den Wech-
sel zwischen den Sprachen als natirliche
Alltagspraxis:

,mit Freunden hier, die auch tiirkischen
Hintergrund haben - wir switchen zwi-
schen Deutsch und Tiirkisch hin und her,
manchmal sogar im selben Satz" (Inter-
view Albert Sonnenblume, Z. 116 ff.).

Jens Jukka (30-39 Jahre, 2. Generation)
distanziert sich bewusst von tiirkischen
Medien, die er als politisch beeinflusst
wahrnimmt, und bevorzugt fir politische
Informationen deutsche Quellen. Turkisch
nutzt er eher funktional, etwa fir FuRball-
nachrichten oder kulturelle Anschluss-
fahigkeit: ,Fufballnews wiirde ich sagen,
definitiv mehr tiirkisch” (Interview Jens Jukka,
Z. 51). Andreas Hepp et al. (2011, S. 19 ff.)
beschreiben in ihrer Typologie neben her-
kunftsorientierten und bikulturellen auch
assimilative Nutzungsweisen. Der Begriff
der Assimilation wird in der aktuellen Mig-
rationsforschung jedoch kritisch gesehen,
da er eine einseitige Anpassungsleistung
impliziert und die Eigenstandigkeit mehr-
sprachiger Alltagspraxen nicht angemes-
sen erfasst (vgl. z. B. Karadas et al., 2017, S.
130). Im vorliegenden Material lassen sich
beide Muster wiederfinden. Frau Granat-
apfels stark an tirkischsprachigen Inhal-
ten orientierte Mediennutzung entspricht

einem herkunftsorientierten Muster,
wadhrend Albert Sonnenblumes bewusste
Trennung zwischen deutschen Medien fir
den Alltag und tiirkischen Inhalten fir die
Verbindung zu seinen Wurzeln (vgl. Kapitel
3.3) fur ein bikulturelles Muster steht. Von
einer assimilativen Deutung wird bewusst
abgesehen, da auch Befragte mit stark
deutschsprachig gepragter Mediennutzung
wie Waltraud Palme ihre Herkunftssprache
nicht aufgeben, sondern situativ und be-
wusst einsetzen. lhre Mediennutzung wird
also nicht als Aufgabe kultureller Beziige
beschrieben, sondern als kontextabhangi-
ge Praxis.

Medien als transnationale Briicke

Ein weiteres wichtiges Ergebnis betrifft die
kommunikative Funktion digitaler Medien
im Migrationskontext. Andreas Hepp und
seine Kolleg*innen (2011, S. 163 ff.) be-
schreiben solche Praktiken als Form me-
diatisierter Interaktion, mit der soziale Nahe
trotz raumlicher Distanz erhalten werden
kann.

Vor allem WhatsApp spielt fiir die Aufrecht-
erhaltung familiarer Beziehungen Uber Lan-
dergrenzen hinweg eine zentrale Rolle. Das
zeigt sich in mehreren Interviews sehr deut-
lich. Frau Granatapfel hadlt Gber WhatsApp
und Telefon engen Kontakt zu ihrer pflege-
bediirftigen Mutter in der Tlrkei:

,Die Mama lebt in der Tiirkei jetzt. Sie ist
auch schon seit 30 Jahren zuriickgegan-
gen. Und ein bisschen krank“ (Interview
Frau Granatapfel, Z. 168 ff.). ,Tirkisch
ist dort die selbstverstdndliche Kommuni-
kationssprache” (Interview Frau Granat-
apfel, Z. 163 ff.).

53

Albert Sonnenblume berichtet:
,Meine Oma, mit der video-telefonier ich
jede Woche iiber WhatsApp. Das ist schon
krass, wie sehr Medien uns da verbinden.
Ohne Internet wdvr der Kontakt viel schwie-
riger.” (Albert Sonnenblume, Z. 98 ff.)

Pia Pusteblume beschreibt ihre Whats-
App-Kommunikation mit Cousinen in der
Turkei als ,emotionaler, familidrer” als
deutschsprachigen Austausch (Interview
Pia Pusteblume, Z. 117-118).

Lisa Pusteblume halt den Kontakt zur Fa-
milie in der Turkei:

,meistens liber WhatsApp, Instagram
viel, aber wir telefonieren auch ab und
zu, mit meiner Oma zum Beispiel” (Inter-
view Lisa Pusteblume, Z. 25 ff.).

Auch bei Peter Pusteblume (20-29 Jahre,
2. Generation) beschrankt sich der trans-
nationale Familienkontakt weitgehend auf
WhatsApp und Telefon. Dieser erfolgt auf
Turkisch, da die Verwandten in der Turkei
kein Deutsch sprechen:

,Zu meinen Cousins, meinem Onkel
tiber WhatsApp. Wir schreiben dann auf
Tiirkisch, sie haben nie deutsch gelernt”
(Interview Peter Pusteblume, Z. 98 ff.).

Damit wird deutlich, dass transnationale
Kommunikation kein generationsspezifi-
sches Phanomen ist. Sie findet sich bei der
ersten Generation ebenso wie bei der zwei-
ten und dritten Generation, unabhdngig
davon, wie stark die tUbrige Mediennutzung
bereits auf Deutsch ausgerichtet ist. Whats-
App fungiert dabei als niedrigschwelliges
Verbindungsmittel, das familiare Nahe tiber
Landergrenzen hinweg alltagstauglich halt.
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Generationelle Unterschiede
im Medienumgang

Joachim Trebbe (2007, S. 183 ff.) zeigt,
dass fur die Mediennutzung nicht allein
die Generationszugehorigkeit entschei-
dend ist, sondern stdrker die individuelle
Akkulturationsstrategie, also die Art und
Weise, wie sich Jugendliche mit turki-
schem Migrationshintergrund zwischen
deutschem und turkischem Kontext bewe-
gen (vgl. Trebbe, 2007, S. 203 ff.). Genau
dieses Muster ldsst sich auch in der Ana-
lyse der Interviews erkennen.

Trebbes Erkenntnisse stammen zwar aus
dem Jahr 2007, das Konzept der individu-
ellen Akkulturationsstrategie erweist sich
jedoch auch im vorliegenden Material als
tragfahig. Die Interviews zeigen, dass nicht
die Generationszugehorigkeit allein dari-
ber entscheidet, wie Medien genutzt wer-
den, sondern die Art und Weise, wie sich
die Befragten zwischen verschiedenen kul-
turellen und medialen Raumen bewegen.

Zugleich zeigt sich, dass die Unterschiede
innerhalb einer Generation teilweise groRer
sind als zwischen den Generationen. Frau
Granatapfel ist die einzige Befragte der ers-
ten Generation und vertritt diese im Rah-
men der Untersuchung allein, weshalb ein
generationsinterner Vergleich hier nicht
maoglich ist. Ihre Mediennutzung zeigt eine
klare Orientierung an tiirkischsprachigen
Inhalten, und ihre Praferenz fiir das turki-
sche Fernsehen ist fest in den Tagesablauf
integriert (Interview Frau Granatapfel, Z. 51
und Z. 66).

In der zweiten Generation reicht das Spek-
trum von sicherer Bewegung zwischen bei-
den Sprachen, wie bei Albert Sonnenblume

(20-29 Jahre, 2. Generation), der bewusst
zwischen deutschen Medien ,fiir den Alltag“
und tiirkischen Inhalten ,fiir die Verbindung
zu meinen Wurzeln” (Interview Albert Son-
nenblume, Z. 109 ff.) unterscheidet, bis hin
zu Jens Jukka (30-39 Jahre, 2. Generation),
der sich bewusst gegen tiirkische Medien-
inhalte, vor allem im Bereich der politischen
Berichterstattung, entscheidet.

Die dritte Generation ist im deutschen Me-
dienalltag weitgehend verankert. Exem-
plarisch zeigt sich das bei Greta Gerbera
(30-39 Jahre, 3. Generation):

Llch kann die Sprache, aber benutze sie
eigentlich iiberhaupt nicht mehr. Weder
bei meinen Eltern noch im Alltag” (Inter-
view Greta Gerbera, Z. 84 ff.), und: ,heute
schauen wir eigentlich alles auf Deutsch”
(Interview Greta Gerbera, Z. 125).

Interessant ist dabei, dass dies nicht im-
mer so war: In ihrer Jugend nutzte sie
Facebook ausschlieRlich auf Tirkisch -
erst als ihr Freundeskreis weniger tirkisch
gepragt war, verdanderte sich das (Inter-
view Greta Gerbera, Z. 139 ff.). Einzelne
Ausnahmen zeigen jedoch, dass auch in
der dritten Generation politische und bio-
grafische Faktoren eine wichtige Rolle
spielen. Selin Orchidee (50-59 Jahre, 3.
Generation) schaut tdaglich sowohl deut-
sche als auch tirkische Nachrichten und
priorisiert dabei die deutschen:

,Fiir mich ist es sehr wichtig, dass ich
diese deutschen Nachrichten gesehen ha-
ben muss. Die muss ich wirklich tdglich
anschauen” (Interview Selin Orchidee, Z.
496 ff.).

Ihr Mann, der bis zum zwolften Lebensjahr

in der Turkei aufgewachsen ist, misst den
kurdischen Sendungen besondere Bedeu-
tung bei, die liber einen eigenen kurdischen
Fernsehsender via Waipu TV empfangen
werden (Interview Selin Orchidee, Z. 562 ff.).
Selin Orchidee erlautert den Hintergrund:

,weil ich oder wir ja die kurdische Ab-
stammung haben. Und die Kurden die
werden ja in der Tiirkei so ein bisschen
also nebensdchlich werden sie behandelt
und das sind meistens so Sachen, das ist
wirklich tdglich gibt es da irgendwelche
Themen.” (Selin Orchidee, Z. 508 ff.)

Mediennutzung folgt damit keiner ein-
fachen Generationenlogik. Wie Trebbes
Konzept der individuellen Akkulturations-
strategie nahelegt, entscheidet nicht die
Zugehorigkeit zu einer Generation allein
uber die Art der Mediennutzung, son-
dern die jeweils eigene Art, sich zwischen
kulturellen und medialen Raumen zu be-
wegen, wie die Beispiele von Jens Jukka,
Greta Gerbera und Selin Orchidee zeigen,
die trotz adhnlichen Alters oder gleicher
Generation sehr unterschiedliche Wege
finden.

Diskussion

Die Ergebnisse zeigen, dass digitale Medien
in der Freizeit von Menschen mit Turkei-
bezug mehrere Funktionen gleichzeitig er-
fullen. Sie dienen der Entspannung und der
transnationalen Kommunikation und tragen
dariiber, insbesondere durch die Sprach-
wahl, zur kulturellen Zugehdrigkeit bei. Die
unterschiedliche Sprachwahl spricht dabei
nicht gegen Zugehorigkeit, sondern ver-
weist eher auf eine mehrsprachige Alltags-
praxis, die sich auch mit neueren Arbeiten
zu sozialer Identitat, Mediennutzung und

55

medialer Wahrnehmung im Migrationskon-
text verbinden lasst (vgl. Hepp et al., 2011,
S. 163 ff.; Karadas et al., 2017, S. 128 ff.).

Auffallig ist vor allem die Bandbreite inner-
halb der zweiten Generation. Jens Jukka
macht deutlich, dass Distanz gegeniber
turkischen Medien nicht mit Desinteresse
gleichzusetzen ist, sondern auch eine be-
wusste politische Entscheidung sein kann.
Damit verschiebt sich der Blick weg von
einfachen Gegeniiberstellungen zwischen
y<tarkischsprachig” und ,deutschsprachig”
hin zu einer differenzierteren Betrachtung
individueller Medienentscheidungen.

Fiir die Soziale Arbeit ergibt sich daraus,
dass mehrsprachige Mediennutzung nicht
vorschnell problematisiert werden sollte.
Sinnvoller ist es, sie als Ressource zu ver-
stehen und die transnationale Dimension
in der Arbeit mit Menschen mit Migrations-
geschichte mitzudenken (vgl. Paasch-Col-
berg & Richter, 2024). Gleichzeitig zeigt
das Material, wie wichtig es ist, Unterschie-
de innerhalb von Generationen und trans-
nationale Lebenspraxen ernst zu nehmen,
statt vorschnell zu verallgemeinern. Her-
kunft spielt dabei nicht nur als biografi-
sches Merkmal eine Rolle, sondern auch
als gelebte transnationale Praxis: Auch
Menschen, die in Deutschland geboren
wurden und aufgewachsen sind, pflegen
aktiv Beziehungen in die Tirkei und navi-
gieren zwischen verschiedenen kulturellen
und medialen Raumen. Gerade weil im 6f-
fentlichen Diskurs aus solchen Mehrfach-
zugehorigkeiten haufig vorschnelle Urteile
abgeleitet werden, ist eine differenzierte
Betrachtung umso wichtiger.
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Fazit

Die Untersuchung macht deutlich, dass
digitale Medien fiir Menschen mit Tirkei-
bezug ein selbstverstandlicher Teil der
Freizeit sind. Sie dienen nicht nur der Un-
terhaltung, sondern auch der emotionalen
Entlastung, der (kulturellen) Zugehorig-
keit und der transnationalen Kommuni-
kation. Die Sprachwahl erweist sich dabei
als wichtiger Hinweis auf unterschiedliche
Funktionen im Alltag: Tirkischsprachige
Medien stehen haufiger fir Familie, Her-
kunft und emotionale Nahe, deutschspra-
chige Medien eher fiir Information, Orien-
tierung und gesellschaftliche Teilhabe.

Uber die Generationen hinweg verandert
sich dieses Muster, allerdings nicht gerad-
linig. Die Interviews zeigen, dass die Ge-
nerationszugehorigkeit allein wenig daru-
ber aussagt, wie Medien konkret genutzt
werden. Entscheidend ist damit weniger,
welcher Generation jemand angehort,
sondern wie er oder sie sich zwischen den
medialen und kulturellen Raumen bewegt.
Fir die Praxis der Sozialen Arbeit bedeutet
dies, mehrsprachige Mediennutzung als
Ausdruck kultureller Handlungsfahigkeit
anzuerkennen und transnationale Kom-
munikationspraktiken in der Beratung als
Ressource zu verstehen.
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Fazit

Martina Ortner

Wie ldasst sich die Frage beantworten,
wie Menschen mit Tirkeibezug Medien
nutzen? Die Interviews legen nahe, dass
sich ihre Medienpraxis in zentralen Punk-
ten nicht grundsatzlich von der anderer
transnational lebender Menschen unter-
scheidet. Transnationale Kommunika-
tionsraume gehodren fir viele zum Alltag:
Familien, Freundschaften und politische
Bezugspunkte erstrecken sich lUber meh-
rere Lander. Medien dienen dabei sowohl
dem Austausch Uber Alltagliches - etwa
Fotos von Enkelkindern oder Rezepte fir
Feiertage - als auch der Information Utber
gesellschaftliche und politische Entwick-
lungen in unterschiedlichen Kontexten.
Erweiterte Sprachkompetenzen koénnen
den Zugang zu diesen Medienrdaumen und
Informationsquellen jedoch vergréRern.

Die Befragten beschrieben soziale Medien
als nach Gruppen und Interessen struk-
turierte Kommunikationsumgebungen.
Zugleich prdagen Plattformalgorithmen die
sichtbaren Inhalte: Suchanfragen, Inter-
aktionen und Verweildauern flieRen in
personalisierte Angebote ein; die Auswahl
der Informationen stabilisiert damit zu-
gleich das jeweilige Profil. In diesem Sinne
begegnen grundsatzlich alle Nutzer*innen
sozialer Medien auch rechtsextremen Ak-
teur*innen und Inhalten. Entscheidend ist
daher nicht allein die potenzielle Sichtbar-
keit solcher Inhalte, sondern ob sie auf
Resonanz stoRen, wie sie eingeordnet wer-
den und welche Gegenressourcen vorhan-
den sind. Demokratiebildung und kritische
Medienkompetenz sollten deshalb friih an-

setzen und wiederholt reflektiert werden.

Die Studierenden hoben insbesondere
hervor, dass die Ulkiici-Bewegung in den
Medien vergleichsweise wenig prasent ist.
lhre Schlussfolgerung war, dass eine ge-
ringe offentliche Sichtbarkeit auch dazu
beitragen kann, Gefahrdungen zu unter-
schatzen. Islamismus wird demgegeniiber
deutlich haufiger medial thematisiert.
Dies kann Aufmerksamkeit erzeugen
und die Finanzierung padagogischer Pra-
ventionsmaRnahmen beglinstigen. Diese
Beobachtung verweist auf die Notwen-
digkeit, rechtsextreme und islamistische
Phanomene differenziert zu analysieren,
ohne einzelne Gruppen pauschal zu pro-
blematisieren.

Die Aussagekraft der Untersuchung ist
durch die Forschungserfahrung der Stu-
dierenden begrenzt. Im Fuhren qualita-
tiver Interviews fiihlten sie sich zunachst
unsicher. Zugleich erlebten sie die Gespra-
che als vertrauensvolle, personliche Be-
gegnungen und wirdigten die Bereitschaft
der Interviewten, eigene Erfahrungen zu
teilen. Die fehlende Interviewroutine fiihr-
te jedoch dazu, dass manche Themen nur
punktuell vertieft wurden. So wurde bei-
spielsweise kaum nach bevorzugten Se-
rien, Angeboten fir Shopping oder Sport-
informationen sowie konkret genutzten
Nachrichtenplattformen gefragt. Auch das
politische Interesse der Befragten lieR sich
nicht systematisch erschlieRen. Bei der
mehrsprachigen Mediennutzung lag der
Fokus vor allem auf Deutsch und Tirkisch;
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mogliche weitere Sprachkompetenzen,
etwa Englisch oder Kurdisch, wurden we-
der gezielt erfragt noch von den Befragten
vertieft.

Die zahlreichen Auslassungen erlauben
daher nur eine vorsichtige Interpretation.
Sie kdonnten darauf hindeuten, dass politi-
sche Fragen eher umgangen wurden und
die Befragten stattdessen den Abbau von
Vorurteilen in den Vordergrund stellten.
Thematisiert wurde vor allem der alltagli-
che Mediengebrauch, etwa der Austausch
von WhatsApp-Nachrichten im Familien-
kreis. Mehrere Befragte auRerten sich
zudem selbstkritisch zu ihrem hohen Me-
dienkonsum. In einzelnen Interviewpassa-
gen war dabei eine Anspannung spirbar,
die als besondere Wachsamkeit gegentiber
moglichen Zuschreibungen und Missver-
standnissen gelesen werden kann.

Die Studierenden haben die empirische
Arbeit durch eine fundierte theoretische
Auseinandersetzung gerahmt. Sie bezogen
Studien zur allgemeinen Mediennutzung
und zur Rechtsextremismusforschung
ein, setzten sich mit dem Forschungsver-
bund ForGeRex und insbesondere mit dem
Teilprojekt zu transnationalen Formen
des Rechtsextremismus am Beispiel der
Ulkiici-Bewegung auseinander. Zudem
diskutierten sie Konzepte des Transnatio-
nalismus und der postmigrantischen Ge-
sellschaft. Zentral war dabei die Kritik an
einem methodologischen Nationalismus,
der die Nation zum dominanten Bezugs-
rahmen der Forschung macht (vgl. Canan,
2015), sowie an einem methodologischen
Migrantismus, der Menschen auf einen
vermeintlichen Migrationshintergrund
reduziert und damit ihre vielfdltigen so-
zialen Positionierungen ausblendet (vgl.

Yildiz, 2025; Pfaff & Weil 2025). Gerade
diese Perspektive ist fur die Einordnung
der Ergebnisse wesentlich: Ein Turkeibe-
zug erklart Mediennutzung nicht. Er kann
aber zusatzliche sprachliche, familiale und
politische Bezugsmaoglichkeiten eroffnen,
die in kiinftigen Studien differenzierter er-
hoben werden sollten.

Literaturverzeichnis

Canan, Canan (2015): Methodologischer Nationalismus in der Migrationsforschung. In: Identitatsstatus
von Einheimischen mit Migrationshintergrund. Springer VS, Wiesbaden. https://doi.org/10.1007/978-
3-658-08982-5_4

Pfaff, N., WeiB, A. (2025). Methodologischer Nationalismus in der erziehungswissenschaftlichen Migra-
tionsforschung. In: Diehm, I., Hummrich, M., Meseth, W., Putjata, G. (eds) Handbuch Erziehungswissen-
schaftliche Migrationsforschung. Springer VS, Wiesbaden. https://doi.org/10.1007/978-3-658-40621-
9_18-1

Yildiz, Erol (2025): Postmigrantisch Denken. Bielefeld: Transcript Verlag. DOI: 10.14361/9783839457245-
003



REGENSBURG,

Berufsbegleitendes Studium
Gehen Sie jetzt lhre Karriere an!

Berufsbegleitende Bachelorstudiengange
- Betriebswirtschaft (B.A.) auch ohne Abitur
- Evidence Based Practice Pflege (B.Sc.)

- Pflegemanagement (B.A.)

- Soziale Arbeit (B.A.)

- Systemtechnik (B.Eng.)

N Berufsbegleitende Masterstudiengdnge
- Car IT und Elektronik (M.Eng.)

- Business Administration (MBA)

—_— ® - Informationstechnologie (M.Eng.)

2¥\ - ) - Leitung und Kommunikationsmanagement (M.A.)

Informationen
www.oth-regensburg.de/weiterbilden

JQ burg | Sebastian Bockisch
tand: 2026




